
 

 
 

 
Este ta
reinve
Debem
produc
vías d
permit
que ev
para la
más m
 
Consum
crisis. 
los pr
estrate
 
El nue
rapidez
la dist
en el m
 

PROG
 

1. 

2. 
3. 

 
4. 

5. 

  FECH
Y 26 d
LUGA
          

 
 

Ideas

aller presen
ntar los neg

mos compre
ctos para co
de captación
tirá enfocart
voluciona ráp
as ventas ta

modernas par

midores y c
Es impresci

roductos y 
egias y Mark

evo consum
z de la que n
ribución tien

mercado. 

HA: 5,12,1
de abril d
AR: Vivero
        C/ Mo

RAMA 

¿Cómo
a) Co
b) Te
c) Inn

eje

Como 
(1 ses
a) De
b) Re
c) Re

¿Teng
• Qu

co
• Ma
•  
• Cu

Ideas 
comer
a) Ide
b) Co

ins
c) Co

má

DE
s que a

ta las princ
gocios que s
ender como
onectarlos co
n, relación 
te en las op
pidamente, e
nto locales c
ra aprovecha

compradores
ndible enten
servicios pa

keting que ap

idor cambia
nos tenía ac
nen un gran

9 de abri
e 16:30 a 
o de Empr

onestir de 

o puedo In
omo innovar 
ndencias y o
novación en
emplos práct

 
 reinvento 
sión) 
efinición del 
eplantearte la
einventar tus

go una estra
ue influye y
mportamien
apa estratég

urvas de Valo
 

 para apro
rcialización
eas y salidas
onceptos par
specciones s
omo y donde
áximo rendim

100%

E AGR
alimen

tus 

cipales ideas
se fundamen
o crear val
on un nuevo
y gestión d
ortunidades 
encontrar lo
como globale
ar dichas op

s han cambi
nder cómo s
ara tomar 
porten valor 

a de marca 
ostumbrado

n reto ante 

l de 18:00
 21:00 h 
resas de V
 Poblet 15

novar y ser
 y aplicar la 
oportunidade
n procesos, 
ticos. 

mi negocio

valor en el n
as bases de 
s productos y

ategia para
y como se c
to) 
ico. Análisis 

or y análisis 

ovechar (e
n. Caso de É
s que nos of
ra la transf

sanitarias, et
e los vendo
miento a tu 

% subvencio
de Vila

ICULT
ntan la
 produ

s, tendencia
ntan desde 
lor e innov
o consumido
de la oferta
 de una coy

os nichos de 
es y a utiliza
ortunidades

ado sus háb
será la nueva
las decision
 real a los co

y canal de
os. Tanto la a
sí para cont

0 a 21:00 h

Vila-real 
5-24 

r creativo e
innovación c
es en el sect
 productos,

o? Alternati

negocio (que
 tu negocio y
y servicios p

a triunfar en
comporta el

 estratégico 

 de la compe

el resto de
Éxito “Bran
frece un hue
formación d
tc. 
. Marketing 
marca. 

onado por e
a-real 

TOR A
a inno
uctos 

s y método
el sector pr
var con nu
or, adoptar 
a y su can
yuntura econ
 actual creci
ar las herram
. 

bitos con la 
a forma de 
nes adecuad
onsumidores

 compra co
agroindustria
tinuar comp

h 

en la empre
con Éxito.  
tor alimenta
 canales, i

vas a los n

e, para quien
y que cambi
para reinvent

n el mercad
l cliente. (H

 del negocio

etencia. 

e) tu cose
cal, merme
rto sobrante
e la fruta y

 y diseño, e

A EMPR
vación
 y nego

os para 
imario. 
uestros 
nuevas 
nal. Te 
nómica 
miento 

mientas 

 actual 
valorar 
das de 
s. 

on más 
a como 

pitiendo 

esa aliment

rio.  
magen y p

egocios y c

n, como y cu
os debo hac
tar tu empre

do?. (1 ses
Herramientas

. 

echa.  Tra
elada de tem
e. 
y la verdura

‐commerce,  ap

RESAR
n para
ocio 

DIRIGID

Emprend
empresa 
ganadera
 
OBJETIV
 
El objeti
los cono
compete
identifica
proyecto
negocio. 
participa
oportunid
especialm
Los parti
sus prop
de Marke
impulsar 

taria?. (1 se

packaging. D

comercializ

uanto). 
er. 
esa.  

ión) 
s para desc

ansformar 
mporada” (

a. Procedim

poyo  institucion

RIO 
a reinv

DO A: 

dedores y 
 de sector p
a) o iniciativ

VOS 

vo prioritar
ocimientos, 
ncias n

ar y con
s ejecutable
 Pretende 
ntes para
dades 
mente en tie
icipantes ap

pias estrateg
eting para c
 su negocio.

esión) 

Desarrollo d

ación tradi

cubrir y con

el product
(1´5 sesión

ientos y re

nal    y  redes  so

ventar

autónomo
primario (ag
as de autoem

rio es propo
habilidades

ecesarias 
nvertir idea
es en su ám

capacitar 
a encontra

de 
empos de cri
renderán a 

gias diferenc
crecer en Ve
 

de herramie

cionales  

nocer cliente

to y las v
n) 

cursos, regi

ociales para s

r 

os con 
rícola o 
mpleo. 

orcionar 
 y las 

para 
as en 

mbito de 
a los 

ar las 
negocio 
sis. 
diseñar 

ciadoras 
entas e 

entas y 

es y su 

vías de 

istros e 

sacar el 

el Ayto 

 

https://docs.google.com/forms/d/1gjdc7L_YclNnFJyhgGFw5gOOtRj0dYBm8qc106Fly0Q/viewform�


 

 

DO
 
 
JOS
 
Nac
fam
y la
 
Lice
Col
una
trat
 
Su 
em
ded
Des
est
inte
 
Com
com
com
Con
imp
Dire
Dis
Cas
 
 
LUC
 
Ger
bus
 
Est
 
En 
que
sob
 

OCENTES 

SE LUIS SÁ

cido en 196
milia la pasi
a elaboració

enciado en
egio Oficia
a activa pa
tamientos t

 trayectoria
presas. A p
dicado a la 
sde el año 
án represe
egración y 

mprometido
mo Consult
municación 
n dilatada 
partiendo c
ector Técn
tribución C
stellón, Vale

CAS CHAB

rente de Br
scan los nu

as empresa

el curso se
e busquen 
brado cosec

ÁNCHEZ –

65 en Bada
ión por las 
ón de aceite

n Derecho 
l, desarroll

articipación 
terapéutico

a profesion
partir del a
 producción
 1997 asum
entados los
unificación 

o con la in
tor y Aseso
 empresaria
experiencia

cursos y se
nico Académ
Comercial, 
encia y Alic

BRERA QUE

rancal Melm
evos merca

as le permi

e  intentará
en internet

cha o abrir 

–MOHINO 

ajoz y resid
 dehesas y
e de oliva. 

por la Un
ló una acen
 en diferen

os y telecom

nal se inici
año 1992 e
n y comerc
me la Gere
s municipio
 de la activ

novación y
or en Direc
al, y Audito
a docente, 
eminarios e
mico y pro
desarrollad

cante. 

EROL  

melada y de
ados que na

ten compa

á  ayudar y
t una herra
nuevos me

 ARIAS  

dente en C
 olivares, m
 

iversidad C
ntuada voc
ntes proyec
municacione

ó el año 1
ejerce la Di
ialización e

encia de un
s más rele

vidad de tra

y la creativi
cción Estrat
or homolog
 es colabo
en dirección
ofesor en 
do por la 

e Naranjas 
acen en Int

ginar sus d

y motivar t
amienta úti
ercados y co

astellón de
manteniend

Complutens
cación por 
ctos y emp
es. 

1989 en C
irección Ge
en el sector
n proyecto 
evantes de 
ansformació

idad, contr
tégica, esp
ado de la G
rador habi
n de empr
el Master 
Conselleria

 Brancal, e
ternet .  

dos pasione

tanto a los 
il para busc
ompetir en

e la Plana. 
do comprom

se de Mad
la gestión 
presas en 

Consultoría 
eneral y Co
r de Alimen
público, qu
 la provinc
ón de cárnic

ribuye a la 
ecializado 

Generalitat 
tual de la 

resas, mark
de Gestión

a de Indus

mpresas na

es: la  infor

 nuevos ag
car nuevos
 otros merc

Extremeño
miso y ded

drid y Gest
empresaria
sectores de

de Organi
oordinación 
ntación en 
ue desarrol
cia de Cast
ca. 

optimizació
en análisis
 en Diagnós
Cámara de

keting y di
n y Admin
stria y Com

acidas a la 

mática y el

gricultores 
s clientes y 
cados. 

o ejerciente
icación, co

tor Admini
al, que se m
e comunica

ización y P
 de un gru
la Comunid
la dos Con
tellón), cuy

ón de Pym
 de modelo
stico de Co
e Comercio
rección com

nistración d
mercio y la

 sombra de

 campo.  

como a los
 poder ven

e, heredó d
n la agricu

strativo po
materializó
ación, even

Planificación
po empres

dad Valenci
nsorcios (do
yo objeto e

es y come
o de negoc
mercios. 
o de Caste
mercial, sie
de empresa
as Cámaras

e la crisis y

s antiguos 
nder tanto s

de su 
ltura 

or el 
ó con 
ntos, 

n de 
sarial 
ana. 
onde 
es la 

rcios 
cio y 

ellón, 
endo 
as y 
s de 

y que 

para 
si ha 


